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CAFE TORRADO
EM GRAOS




A MARCA

Uma marca que carrega em seu home a sua essén-
Cia e € especialista em cafés especiais provenientes
de safras cuidadosamente cultivadas e selecionadas
em fazendas de todo Brasil.

EST. <>

Single Origin Coffee
Acompanhando as safras de perto, todos os pro-

dutores, as fazendas e as lavouras em que os cafes
CO f f ee CO. sao cultivados sao conhecidos pessoalmente. Assim,
cada café é estudado e torrado separadamente ao
longo da safra, com a constante busca do perfil que
melhor ressalte as suas caracteristicas naturais.
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O DESAFIO

Trazer uma nova linguagem para as embalagens de
trés linhas de cafés especiais, com comercializagao
em diversos perfis de canais de vendas - rede de |o-
jas proprias aos melhores supermercados - de forma
que agregue valor aos produtos altamente selecio-

nados dos melhores produtores do pais.
O[IqQI_n Caféeem Graos wooo

EST. <>

coffee co Microlotes ...

Nanolotes ...
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i CAFE TORRADO
' EM GRAQOS

CAFE TORRADO
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Linha 2

MICROLOTES

Utilizamos uma pesquisa de comportamento e tendéncias para criar
uma abordagem que gera conexao atraves da arte e do design.

coffee €O

ROWNIE DE CHOCC!
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Linha 3

NANOLOTES O C C'\“ Q O Q O 0 . . Afinal, entendemos que cada embalagem pode ser um canal importante para

..... contar histérias, gerar conexoes e, com isso, estabelecer uma relagcao afetiva
que colabora com esse consumidor, mais apaixonado e exigente.

!

—_—sSSN——S T

- ﬁﬁﬁﬁ“”—_. -
B i b = - L__:_?-_-I
-~ Qs R ;
. Ty o
ey
a5 GABRIEL
gy - NDTAS SENSDRIMS | .ii

JAZ (©) @jazzcomunica [EJ @jazzcomunicacao

¥ jazzcomunicacao.com.br



